
 
 





Tudo cria Posicionamento!

MARKETING

O que pode criar 
posicionamento de água:
•Nome da Marca.
•Forma da embalagem.
•Cor da embalagem.
•Material da embalagem.
•Cor da tampa.
•Local onde está exposto.
•Temperatura.
•Logomarca.
•Cor da logomarca.
•Fonte (letras) que são 

usadas.
•Origem do produto (fonte).
•QuanƟdade (ml).
•Largura, altura da 

embalagem.
•Preço.
• (...)

Água! 

Posicionamento
Cada produto deve buscar assumir posicionamentos diferentes na 
mente do consumidor (desde que façam senƟdo com o produto).

 Sofá/colchão: o melhor, o mais durável, o mais confortável...

 Óculos/relógio/bolsa: o mais barato, o mais caro...

 Sabão:  limpa mais, deixa mais branco,  maior/menor..

 Carro/celular/pc: que tem melhor custo beneİcio, que estraga 
menos, que dá mais garanƟa, para as pessoas bem sucedida...

 Rádio: a mais descolada, a mais tradicional, a mais atual...

Todo o planejamento de markeƟng (o composto de markeƟng) vai 
buscar reforçar o posicionamento almejado, caso contrário pode 

haver falha de posicionamento.

MARKETING



Posicionamento + 4P + segmentação = “markeƟng”
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