


 



Orientações Organizacionais em relação ao mercado
 Orientação para produção.
Empresas com está orientação têm foco na eficiência das operações 
(principalmente na produção) e no baixo custo. Acreditam que os 
consumidores preferem produtos amplamente disponíveis e de preços 
acessíveis. Aspectos como eficiência na produção, redução de custos, 
distribuição em massa estão relacionados à está orientação.
Orientação para “disponibilidade/acessibilidade”.
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Orientações Organizacionais em relação ao mercado
 Orientação para vendas

Empresas orientadas para vendas acreditam que seu público-
alvo, por vontade própria, não comprará seus produtos com a 
frequência e quanƟdade desejadas (pela empresa) sem que haja 
um esforço efeƟvo promocional e de vendas.
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Orientações Organizacionais em relação ao mercado
Orientação para markeƟng
Empresas com orientação para markeƟng entendem que seu 
negócio como um todo (os produtos/serviços oferecidos e todo o 
conjunto de coisas associadas a eles) tem como objeƟvo criação 
de valor e a saƟsfação das necessidades dos clientes. 
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hƩps://forbes.com.br/listas/2018/02/10-empresas-mais-obcecadas-pelos-consumidores/#foto4

(Pelúcia de férias)

O brinque esquecido
O novo Novo Halls
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