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OBJETIVOS DA AULA:

 Compreender o que é MarkeƟng e qual seu papel em uma 
organização (e fora dela também).

 Aprender diferentes conceitos/conhecimentos que se 
relacionam ao tema MarkeƟng e fundamentam suas aƟvidades.
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MarkeƟng e Composto de MarkeƟng

MarkeƟng envolve configurar as “variáveis controláveis” de um 
“produto” afim de que ele seja “desejado”* (na maioria das vezes).

O “Composto de MarkeƟng*” é o conjunto de variáveis do produto, 
que uma empresa controla, e através do qual ela vai fazer sua 
proposta de valor aos “consumidores”.

*Também é conhecido como “composto mercadológico”, “mix de markeƟng”, ou “markeƟng-mix”).
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Os 4 Ps do MarkeƟng

Existem diferentes modelos que apontam quais variáveis a 
Administração de MarkeƟng deve se preocupar, sendo o Modelo 
de McCarthy - dos “4 Ps”- o mais conhecido.
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Composto de markeƟng
Preço
O Preço é componente fundamental na avaliação do custo/beneİcio 
envolvido na troca e percepção de valor observada pelo consumidor; ao 
mesmo tempo é a variável que determina o resultado (lucro ou 
prejuízo) obƟdo pela organização. 

 O preço é a variável mais flexível do composto de markeƟng, 
podendo ser alterada rápida e economicamente (mudanças nos outros 
elementos do composto podem ser mais complexas). 

 Importante notar que esta variável relaciona-se não só ao preço do 
produto, mas também às formas de pagamento, aos descontos que 
serão oferecidos,  prazos, planos de desconto/fidelidade...

MARKETING

Composto de markeƟng
Praça (“ponto”/”distribuição”)

Decisões de “praça” estão relacionadas  aos diversos aspectos 
relacionados à disponibilização dos produtos para que as trocas 
aconteçam (por exemplo: decisões sobre a localização İsica e 
distribuição envolvida para fazer o produto chegar às mãos dos 
consumidores. 

Onde o produto/serviço será oferecido? 

Como o público-alvo escolhido será aƟngido com eficiência?

Que canais de distribuição serão uƟlizados?

(canais, cobertura, estoque...). 
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MarkeƟng!

MARKETING

hƩps://www.youtube.com/watch?v=bWiP1zz0EIY&feature=youtu.be 

Exercícios Fixação/Reflexão...

 O que é MarkeƟng?

 MarkeƟng e composto de markeƟng são a mesma coisa?

 O que é Composto de MarkeƟng?

 Se markeƟng não é propaganda, qual é a relação que existe 
entre esse dois conceitos.

 O que vem à sua mente quando pensa em markeƟng, agora?
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